MANAGEMENTUL $I MARKETINGUL PRODUSELOR BIOTEHNOLOGICE

STRUCTURA
Anul de studii v
Semestrul 8
Regimul disciplinei DOD
Numdrul total de ore pe sdptdmdnd Curs — 2 ore; L/S/P- 2 ore
Numadrul total de ore conform planului de invdtamaént Curs — 20 ore; L/S/P- 20 ore
Numarul de credite transferabile 3

OBIECTIVELE DISCIPLINEI

Disciplina completeaza cunostintele viitorului specialist biotehnolog cu notiunile economice specific
managementului si marketingului produselor biotehnologice si isi propune dezvoltarea de competente legate de
bazele managementului organizatiei, dar si cunoasterea pietei, in atentie fiind metodele economice de investigatie
si analizd economica ale cererii si ofertei in cadrul schimburilor de marfuri. Cunoasterea proceselor de
management si a functiilor managementului organizatiei.

Pregatirea studentului cu lucrul in echipa, responsabilizarea acestuia in luarea deciziilor, elaborarea protocoalelor
de lucru

CONTINUTUL DISCIPLINEI

Notiuni introductive - Conceptul de management 2
Capitolul | - Evolutia gndirii manageriale: abordarea clasici, abordarea comportamental3, 2
stiinta managementului, curente moderne

Capitolul Il - Tipuri de organizatii. Societiti comerciale. Administrarea principalelor tipuri 2
de societati comerciale

Capitolul lll - Sisteme si metode generale de management. Sisteme si metode speciale de 4
management

Capitolul IV - Managementul potentialului de productie al unitatii biotehnologice, de la 2
aprovizionare la desfacere

Capitolul V - Piata produselor biotehnologice 2
Capitolul VI - Cererea de consum pentru produsele biotehnologice 2
Capitolul VII - Mixul de marketing. 4
Notiuni introductive — Aplicabilitatea managementului si marketingului intr-o 2
unitate biotehnologica

Capitolul I - Calculul costurilor de productie; stabilirea volumului productiei functie de 2
costuri — aplicatii asupra produselor biotehnologice agricole

Capitolul Il - Investitii intr-o unitate biotehnologica 2
Capitolul lll - Piata produselor biotehnologice agricole 2
Capitolul 1V - Elasticitatea cererii si a vanzarii unui produs 6
Capitolul V - Evaluarea potentialului de pietd din domeniul biotehnologiilor 2
Capitolul VI - Cercetarea de piata. Tipuri de scale. Metode de scalare 4
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EVALUARE
Curs Performanta individuala Examinare scris — grila 60%
(Nivelul de insusire a
cunostintelor teoretice)
L/P/S Performanta de lucru in | Examinare scris 40%

grup aplicatii
Performanta individuala

(Nivelul de Tnsusire a
cunostintelor teoretice si
practice)

Alte activitati

Titularul activitatilor de curs: Sef lucriri dr. Gabriela Margarit

Titularul activitatilor de lucrari practice L/S/P: Sef lucrari dr. Gabriela Margarit



